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1. Como utilizar este documento
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[Branding] Tokyo Dome, WBSC Premier12 2019

La funcion principal de este documento es proporcionar una guia clara para ayudar a cada Comité Organizador
Local (en adelante, COL) a comprender completamente los requisitos de marca y promocion relacionados con
una Copa Mundial WBSC.

Este documento destaca toda la informacion relevante para ayudar al COL en la creacion del plan promocional
y de marca relacionado con el Evento, proporcionando informacion clave sobre su contenido, tiempo vy
proceso de aprobacion.

A pesar de algunas diferencias esperadas en la organizacion de una Copa Mundial WBSC dependiendo de las
peculiaridades de cada COL/Pais Sede, como antecedentes culturales, disponibilidad de las sedes de
competicion, demografia de los fanaticos, atencion de los medios locales, etc., la WBSC definio estandares
minimos para cualquier aspecto de la organizacion del Evento. Por lo tanto, estas directrices brindan una lista
de todas las activaciones y elementos promocionales y de marca que podrian implementarse total o
parcialmente en el plan.

Se entiende que se necesita una comunicacion efectiva entre cada COL y la WBSC para finalizar un plan
promocional y de marca adecuado y ofrecer con éxito un evento de calidad, también en términos de legado y
experiencia de los fanaticos.
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2. Gestion de Marca y Promocion

El COL debera designar a las personas clave involucradas en todas las actividades de Marca y Promocion y
debera presentar un organigrama a la WBSC. Los Gerentes y Coordinadores deberan ser profesionales en su
campo vy hablar inglés con fluidez.

El COL designara un Gerente de Marca y Promocion, quien sera responsable de cualquier actividad de marcay
promocion relacionada con el Evento, como trabajos graficos, de impresion e instalacion.

El siguiente es un ejemplo de la estructura organizativa, que representa un marco comin establecido por la
mavyoria de los COL. En este sentido, es una buena practica que cualquier COL subcontrate y centralice, a través
de una empresa profesional, todas las actividades graficas, de impresion e instalacion, manteniendo el control
de la coordinacion general y el seguimiento de todas las actividades promocionales y de marca.

Gerente de
Marca vy
Promocion
]
[ | | |
Coordinador Coordinador de Coordinador de Coordinaf:l‘or pe
Grafico Produccion Marca en Sede it il
Marca WBSC
Empresa Grafica Empresa de Empresa de
Impresion Instalacion

La lista de contactos del Departamento de Branding del COL debera incluir el nombre completo, correo
electronico y namero de teléfono movil de cada una de las personas que figuran en el cuadro. Si el COL decide
trabajar con una empresa externa, se recomienda incluir también los contactos de la(s) persona(s) referente(s)
de la empresa.

2.1. Comunicaciones Oficiales

ElI COLy la WBSC garantizaran conjuntamente la comunicacion mas eficiente, ya que este elemento es esencial
para el éxito de la organizacion del Evento. Tenga en cuenta que los siguientes canales son los Gnicos que se
consideran comunicaciones oficiales:

= (artas;

= Correos electronicos;
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» \/ideoconferencias; y
= Llamadas individuales.

NOTA: Las aplicaciones de comunicacion como Skype, WhatsApp, Line, Talk, VViber, Facebook messenger,
etc. no se consideran canales de comunicacion oficiales. Cualquier comunicacion a través de estas
herramientas, aunque no se considere oficial, ain puede ser (til en ciertas situaciones, especialmente
durante la operacion del Evento. Se sugiere que cualquier comunicacion realizada por canales no
tradicionales, considerada importante, sea guardada y retransmitida por correo electronico.

3. Plan de Marca y Promocion

El Plan de Marca y Promocion es un documento clave que se solicita a cada COL que elabore durante la etapa
de planificacion, que incluira toda la informacion relevante relacionada con la identidad visual vy las actividades
promaocionales del Evento.
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3.1. Proceso de Definicion

La WBSC proporcionara los siguientes documentos necesarios para que el COL produzca el Plan de Marcay
Promocion:

= Lookbook — Guia de Marca del Evento;

= Activos principales (Logotipo, marcas de agua, esléganes, divisores, etc.);

= |ogotipos de equipos; y

» Lineamientos de Marca y Promocion (presente documento).
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El COL debera presentar un borrador del Plan de Marca y Promocion a la WBSC de acuerdo con el tiempo y
las condiciones acordadas entre el COL y el Coordinador de Marca y Promocion de la WBSC.

Un Plan de Marca y Promocion debe recibir la aprobacion por escrito de la Oficina de la WBSC para que
se considere definitivo; ademas, el COL informara a la WBSC de cualquier modificacion durante la fase de
planificacion, incluida cualquier solicitud eventual de cambios y/o adiciones al plan original, que también
debera ser aprobado por escrito por la WBSC.

3.2. Marco de Referencia

Un buen Plan de Marca y Promocion hace una gran diferencia a los ojos del pablico en general en cuanto a la
percepcion de la calidad general de un evento, ya que la forma en que se comunica a través de su identidad
visual juega un papel importante tanto en la experiencia del fan como en la atencion de los medios.

Por lo tanto, para apoyar la produccion de un documento tan sensible, a continuacion encontrara una lista de
elementos/secciones que formaran parte del plan con una breve explicacion, asi como la indicacion de si el
elemento especifico se considerara como:

= Obligatorio; y

= Recomendado.

Los obligatorios se incluiran en el plan para garantizar que se cumpla con un estandar adecuado; mientras
que los recomendados deberan considerarse como ideas/sugerencias para ayudar a impulsar la promocion y
la conciencia global.

En principio, el Plan de Marca y Promocion incluira las secciones que se enumeran a continuacion. Mas
informacion sobre cada uno de ellos se detalla en el punto 3.3:

= Marca;

= Ceremonias; vy

= Actividades promocionales.
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NOTA: Debido al propoésito genérico de este documento, no se hara ninguna referencia a la marca
institucional, del torneo o comercial. Cualquier informacion relacionada con la asignacion de espacio de
cualquiera de los anteriores sera discutida y acordada entre la WBSC vy el COL en el Acuerdo de
Organizacion.

El COL reconoce que la WBSC ejecuta su propio programa de marketing en las Copas Mundiales de Béisbol
y Softbol de la WBSC, y que el COL se adaptara a los requisitos establecidos por la WBSC y sus socios de
marketing en su Plan de Marca y Promocion.

3.3. Elementos / Secciones

La lista a continuacion pretende guiar al COL en la creacion de un Plan de Promocion y Marca apropiado. No
obstante, la WBSC esta totalmente abierta a la exploracion de nuevas estrategias vy aplicaciones
promocionales. Por lo tanto, el COL es libre de incluir en la propuesta cualquier elemento o caracteristica que
considere funcional para aumentar la conciencia general sobre el evento.

3.3.1.Campo de Juego

El término campo de juego se refiere a la superficie de juego y los alrededores inmediatos, como los dugouts
y las bardas. Las instalaciones comerciales aprobadas v los letreros publicitarios del campo de juego por parte
de los socios de marketing de la WBSC, asi como los patrocinadores del COL, estan permitidos en las sedes
de competicion de una Copa Mundial de la WBSC que estan sujetas a discusion con la WBSC y se decidiran
Caso por caso.

Los siguientes elementos en el campo de juego se consideran Elementos Obligatorios para ser brandeados
en una Copa Mundial WBSC:

[Backstop]

Al tratarse de una zona con mucha exposicion es necesario prever un brandeo adecuado, evitando colores
que puedan crear problemas a los defensores en el acto de seguir la pelota:

= Blanco para béisbol; y

= Amarillo para softbol.

Nota: Cualquier escritura y/o letrero en la que sea necesario el uso de color blanco, se recomienda utilizar

una textura de 80% blanco y 20% negro
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[Ejemplos] Backstops

[Dugouts]
Las areas de los dugouts, como las cercas, paredes y alrededores inmediatos, deben estar debidamente
brandeados asegurandose de que la vision del campo de juego desde el interior del dugout no se vea
comprometida de ninguna manera, lo que podria poner en riesgo la seguridad de los jugadores, entrenadores
y personal.

[Ejemplos] Dugouts

[Barda del Outfield]

El branding se colocara en todo el perimetro que limita la barda del outfield entre los postes de foul, con la
excepcion del area del jardin central (el ojo del bateador), que debe permanecer libre de cualquier sefalizacion
o publicidad y estar pintada en un color oscuro (negro/azul/ verde). La informacion sobre las medidas exactas
relacionadas con el ojo del bateador se encontrara en las Directrices de Sedes de Competicion de Béisbol y
Softbol.
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[Ejemplos] Barda del Outfield
6
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[Buen Ejemplo] Linea continua de Foul [Mal Ejemplo] FaclltanarlciaImente la Linea
e Fou

Los siguientes elementos se consideran Elementos Recomendados en una Copa Mundial WBSC y seran
opcionales para el COL:

[Ejemplos] Banners Rotacionales
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NOTA: Para la Copa Mundial de Béisbol Sub-18 vy la Copa Mundial de Softbol Femenino, al menos un (1)
backstop LED/Rotatorio es obligatorio.
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[Ejemplo] Pintado de Césped

NOTA: Para garantizar una exposicion adecuada de la identidad de la marca, la WBSC no aprueba las
pegatinas recortadas. Todos los logotipos se mostraran e imprimiran en un solo elemento.

WESC

SOFTBALL
AMERICAS QUALIFIER

[Mal Ejemplo] Pegatinas recortadas [Buen Ejemplo] Impresion en un solo elemento
NO PERMITIDAS
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3.3.2.Sede de Competicion

Con el término sede de competicion, nos referimos al estadio o instalaciones deportivas en las que se lleva a
cabo el torneo.

Los siguientes articulos en cada una de las sedes de competicion y alrededores se consideran Elementos
Obligatorios para ser brandeados durante una Copa Mundial WBSC. La mayoria de estos elementos estan
compuestos por la marca institucional/del torneo, mientras que se puede incorporar un reconocimiento de
patrocinio limitado (p. ej., patrocinio del titulo: presentado por la empresa ABC) sujeto a discusion con la WBSC
Caso por caso:

[SeRalizacion Direccional / Areas Restringidas]

Debera haber senalizacion direccional para marcar todas las diferentes areas alrededor de la sede de
competicion para dirigir el flujo de las personas (equipos, fanaticos, medios de comunicacion, etc.) y para
restringir areas para propositos especificos (sala de conferencias, estacion antidopaje, sala de revision de
video, etc..).

A continuacion, una extensa lista de areas que deberan estar visiblemente marcadas:

= Campo de juego y vias de acceso relacionadas, instalaciones de practica bajo techo, vestidores y vias de
acceso);

= Salas de Esperg;

» Graderia (asientos puablicos);

= Areas de prensa (tribuna de prensa, sala de conferencias de prensa, zona mixta y sala de trabajo);

= Areas de Oficiales WBSC (TCs/Arbitros/Sala de Resultados);

= Cabinas de comentaristas de TV,

= Sala de Revision de Video;

= Comedor para la Familia WBSC;

= Area VIP (asientos y sala VIP);

= Area de administracion (oficinas WBSC/LOC);

= Estacionamiento para jugadores, Familia WBSC, VIP, Medios y otros;

= Puntos de llegada y recogida para jugadores y Oficiales WBSC;

= Area de hospitalidad;

= Sala Médica y de Primeros Auxilios;

= Estacionamiento del Camion de TV;

= Estacionamiento de Ambulancias; y

= Area de Fotégrafos.
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Toda la senalizacion debera ser consistente con el estilo de la marca del torneo y debera instalarse
correctamente al menos 3 dias antes del juego inaugural.
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[Ejemplos] Letreros Direccionales

[Sala de Conferencias de Prensa]

Si bien se puede encontrar una descripcion mas extensa de todos los elementos v la organizacion necesarios

para el montaje de la sala de conferencias de prensa en las Directrices de las Reuniones de Torneos WBSC, a

continuacion encontrara una lista de los elementos que se deberan producir, asi como algunos ejemplos

visuales:

= Backdrop de Medios: debera exhibir marcas vy logotipos institucionales y comerciales. A ser discutido basado
en limitaciones comerciales y disponibilidad de espacio. El backdrop debera ser lo mas ancho posible o se
deben agregar elementos de marca adicional a los lados para cuando los fotografos y las camaras de
television tomen imagenes desde el costado del podio;

= Atril del orador: mismas especificaciones que el utilizado para las ceremonias (ver abajo 3.2.3);

= Banderas: podrian incorporarse en un telon de fondo o colgarse en astas de banderas/cables de techo
(bandera de la WBSC y banderas de mesa producidas por la WBSC);

= Banderas de micréfono: de acuerdo con el branding del torneo;

= Soporte del trofeo: puede ser el que se utiliza también durante las ceremonias (ver 3.2.3);

= Roll-ups: se requiere una serie de roll-ups independientes en areas clave, como la sala de conferencias de
prensay la entrada principal, para mostrar los grupos del torneo, ranking, paises participantes, etiquetas de
redes sociales, etc.;

» Mostrador de bienvenida: se instalara un mostrador de bienvenida en la entrada del edificio o junto a la
entrada de la sala de conferencias para dar la bienvenida e instruir adecuadamente a los representantes de
los equipos y los medios de comunicacion; y

= Mostrador de transporte: para comunicar cualquier informacion sobre el lugar de recogiday el horario de los
vehiculos de transporte. Debe ser claramente visible y se puede colocar a un lado del mostrador de
bienvenida.

10
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[Buen Ejemplo] El backdrop cubre
la pared detras esta expuesta. todo el escenario.

#1118Wo

[Buen Ejemplo] El backdrop cubre toda el area del escenario.

11
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[Zona Mixta(s)]
Se establecera una zona mixta en todas las sedes de competicion y se ubicara cerca de la ruta de salida de
los equipos, y se exhibira un backdrop para los medios de comunicacion segin los ejemplos a continuacion:

[Buen Ejemplo] EI backd rop cubre toda el area del escenario.

[Banner con las Banderas de los Equipos Nacionales Participantes]
Se colocara en un lugar visible para todos los aficionados y medios de comunicacion asistentes, un backdrop
o cualquier otro elemento apropiado apto para exhibir todas las banderas de los Equipos participantes.

[Ejemplos] Banners con banderas de los Equipos Nacionales Participantes.

12
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Los siguientes elementos de la sede de competicion se consideran Elementos Recomendados en una Copa
Mundial WBSC y seran opcionales para los COL:

[Ejemplo] Letreros Publicitarios LED

13
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[Ejemplos] Banners, Banderas y Cabinas
3.3.3.Ceremonias

A continuacion se incluye una lista de los elementos necesarios para todas las ceremonias vy actividades de
protocolo segln las Directrices de Ceremonias.

Los siguientes elementos relacionados con las ceremonias v las actividades de protocolo se consideran
articulos obligatorios para ser brandeados durante una Copa Mundial WBSC:

14
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[Atril del Orador]
Dependiendo del diseno, el atril idealmente deberia estar brandeado en los tres lados que miran hacia la
audiencia.

[Ejemplo] Atril del Orador

[Letreros de Equipos]
Se necesitan los letreros de equipo para la Ceremonia de Apertura. Las formas y dimensiones pueden variar,

mientras que el branding debera estar alineado con el estilo de la marca del torneo.

RYos
Botswana
N >

[Ejemplo] Letrero del Ganador

15
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[Letrero del Ganador]

El Letrero del Ganador de la Copa Mundial debera ser independiente y estas son las dimensiones:
Dimension: 315 x 27,5 pulgadas (ancho x alto) o 800 x 70 c¢m. El disefio del grafico debera ser discutido vy
finalmente aprobado por la WBSC

[Podio de Premiacion]
Se debe producir un podio de premiacion para la Ceremonia de Clausuray su disefno (como todos los demas

elementos de marca) necesita la aprobacion por escrito de la WBSC. El tamano del podio no debe ser inferior
a 480 x 36 x 11,5 pulgadas o 1200 x 90 x 40 cm (ancho x profundidad x alto) para adaptarse a todos los
jugadores vy cuerpo técnico (considerando aproximadamente 16,5 pulgadas o 42 c¢cm por persona). Los 4
lados deben estar brandeados.

[Mal Ejemplo] El lado posterior no se encuentra brandeado.

16
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[Soporte del Trofeo]

El tamafo del Soporte del Trofeo no debera ser inferiora 19,5 x 19,5 x 37 pulgadas 0 50 x 50 x 110 cm (ancho
x profundidad x alto). El disefio/marca del stand debera ser continuo, aplicando el logotipo del torneo en forma
vertical (no horizontal). El disefio debera ser aprobado por la WBSC antes de su produccion.
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[Ejemplos] Soporte del Trofeo.
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[Buen Ejemplo] El disefio/marca es continuo en todos los lados.

17
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[Mal Ejemplo] El disefio no se encuentra alineado.

[Banderas]
Toda la informacion, incluido el tipo, la cantidad vy el posicionamiento, se puede encontrar en las Directrices

de Ceremonias.

[Ejemp]o] Banderas de Equipos Nacionales.

Los siguientes elementos relacionados con las ceremonias v las actividades de protocolo se consideran
Elementos Recomendados en una Copa Mundial WBSC y seran opcionales para los COL:

[Activaciones de Patrocinadores, Personal Uniformado y Manteles]
Si el COL desea promover actividades en cooperacion con patrocinadores o socios locales, dichas actividades
deberan ser discutidas y acordadas con la WBSC para recibir la aprobacion final.

NOTA: Para evitar cualquier conflicto potencial con los patrocinadores de la WBSC, el COL debe
asegurarse de que no se permita ninguna actividad que involucre a otros socios comerciales o

patrocinadores sin la aprobacion previa de la WBSC.

18
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3.3.4.Promocion Local

Con el fin de promover y generar conciencia sobre el Evento, el COL desarrollara e implementara un plan
nacional de medios y promocion que se presentara a la WBSC en el momento acordado entre el COL vy la
WBSC.

Este plan nacional de medios y promocion debera incluir, pero no se limitara a:

» Promociones en radio/periodico/revista;

» Promocion/publicidad televisiva;

= Publicidad en linea/Promocion en redes sociales;

= Disponibilidad de jugadores de selecciones nacionales y autoridades de la ciudad/region para entrevistas
con los medios en la preparacion del evento;

= Promociones a través de las Ligas Nacionales de Béisbol;

» Programas de promocion comunitaria y escolar;

» Promocion de boletaje;

» Brandeo de ciudad (campana de carteles con horarios vy lugares, stands de promocion;

» Brandeo de Vehiculos y Automoviles;

» Campanas de activacion de fans;

= Programa/folletos del evento;

= Tour del Trofeo (sujeto a la aprobacion previa de la WBSC);

= Comercializacion;

» Mascotas vy porristas;

= Tema musical; y

= \/arios.

19
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A continuacion se muestran algunos ejemplos de actividades promocionales que los COL han incluido en sus
planes para impulsar la promocion local y la venta de entradas.

Nota: El disefio final de todas las paginas del programa oficial del Evento, el anverso v reverso de las
entradas, los carteles y otro material impreso oficial, asi como el merchandising relacionado con el Evento,
se deberan presentar a la WBSC para su aprobacion previo a su impresion. Si no se obtiene la aprobacion
antes de imprimir los diversos materiales, es posible que sea necesario reimprimirlos al costo del COL.

[Promocion en TV]
Cualquier COL debera trabajar en conjunto con una estacion de television local/nacional para impulsar la
promocion y la asistencia al estadio.

La WBSC vy el COL deberan coordinar cualquier actividad que involucre secuencias de video para evitar
cualquier conflicto potencial con los titulares de derechos del Evento.

[Brandeo de la Ciudad]

Dirigirse a areas publicas dentro de la ciudad o region con visibilidad maxima, como centros de ciudades,
aeropuertos, hoteles de equipos y de la Familia WBSC, estaciones de tren/autobls, carreteras con mucho
trafico, etc.
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[Vehiculos y Automéviles]
Sujeto a la aprobacion previa de la WBSC, el COL puede adquirir vehiculos de transporte para el torneo que

20
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pueden usarse como promocion del torneo a través de un brandeo especifico en los vehiculos. En caso de que
la WBSC tenga algin patrocinador/socio de marketing global en la categoria de automoviles, el COL debera
consultar con la WBSC en primer lugar para explorar la colaboracion con dicho patrocinador de automoviles.

\

[Ejemplos] Automoviles y Autobuses

[Programa del Evento / Folletos]

Se recomienda que el COL produzca programas, folletos o revistas del Evento con informacion Gtil sobre el
Evento, como fechas oficiales del torneo, rosters de equipos, Oficiales WBSC, calendario oficial de juegos, etc.
El Programa del Evento se utilizara también para proporcionar exposicion ampliada para los socios de
marketing, incluidos los patrocinadores de la WBSCy el COL.

W.\o(.\"" =
e NI <
g 9'»9 ST A
A0V T s WO
—aCEWALL ‘ﬁ:}::\lﬁ oS
WBSC U. 18 BASEBALL a
e WORLD Cup
Ny PROMOTIONAL uF
(P AN

78 6,
2 PReaal

e Vo

=

[Ejemplosj Folletos y Programa del Evento

[Stands de Promocion y Campaiias de Activacion de Fans]

Cualquier campana de activacion de fanaticos que involucre asociaciones de patrocinadores, organizaciones
benéficas, autoridades locales, etc., es bienvenida y complementaria a la promocién del Evento. En cuanto a
todos los demas elementos v actividades, estas activaciones se deberan detallar correctamente en el Plan de
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Marca y Promocion para ser aprobados por la WBSC.

LY
4 wasc

BASEBALL
WORLD CU#

| orRMANAY
MG

TROPHY TOUH
Space Coust

22- 31 AUGUST 2018 vier *°

[Ejemplos] Areas de Exhibicion del Trofeo

[Tour del Trofeo]

El trofeo es un objeto preciado para aficionados y deportistas. Simboliza el premio final para unos pocos
exclusivos, los Campeones Mundiales. Por tal motivo, las activaciones de aficionados relacionadas con el trofeo
se organizaran para maximizar los dos conceptos, preciosismo vy accesibilidad limitada. Se manipulara en todo
momento con guantes blancos y se exhibira en un lugar apropiado y vigilado. EI COL debera recibir la aprobacion
previa de la WBSC para realizar un tour del trofeo y asegurarse de incorporar el branding y el reconocimiento
de los patrocinadores de la WBSC.
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[Merchandising]

En caso de que el COL esté interesado en producir y vender prendas, dispositivos y/o cualquier otro articulo
utilizando la identidad visual del Evento (marcas, logotipos, hashtags, etc.), el COL debera comunicar su

intencion a la WBSC para recibir informacion por escrito. aprobacion y seleccionar necesariamente categorias
de productos libres de regalias.
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[Ejemplos] Articulos de Merchandising de la Copa Mundial de Softbol Masculino y el

Premier12.
[Mascotas y Porristas]

Si el COL decide utilizar una mascota y/o porristas durante el Evento, esta intencion debera ser comunicada a

la WBSC para su aprobacion final (ya que los derechos pertenecen a la propia WBSC), junto con la lista y
descripcion de las actividades realizadas.

Si el COL desea asociarse con un patrocinador local para tales actividades, el COL debera proporcionar
informacion general sobre el patrocinador en si, en particular su categoria.

)

[Ejemplos] Mascotas y Porristas

23



Directrices de Marca y Promocion

[Lanzamiento de Boletaje y Campaia de Promocion]
La estrategia de lanzamiento y preventa de boletos debera planificarse adecuadamente. La mayoria de los COL
han implementado sabiamente campanas tanto digitales como locales, en las que, por un lado, los usuarios
son redirigidos a paginas de destino dedicadas a través de las redes sociales vy, por el otro, se incentiva a los
fanaticos locales a comprar entradas en preventa en la taquilla del estadio o en taquillas especificas repartidas
por la ciudad.

[Campaia de Redes Sociales]

El COL debera cooperar con la WBSC para implementar una campana en las redes sociales para promover el
compromiso y la participacion de los fanaticos a través de diversas actividades, como el lanzamiento vy la
preventa de boletos, informacion sobre el cronograma del juego, prondstico del tiempo, historias deportivas y
mas.
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[Pagina Web]

Si bien el micrositio web del Evento esta construido bajo el sitio web de la WBSC, www.wbsc.org, el COL podria
establecer una pagina web dedicada para brindar informacion logistica a los fanaticos y los medios v
potencialmente lanzar y administrar:

= Campana de Boletaje;

= Campana de Voluntarios; y

= Campana de Patrocinadores y Socios.

Nota: Si el COL decide implementar dicho sitio web, el COL se asegurara de que los patrocinadores globales
y/o del torneo de la WBSC se incorporen junto con los locales.
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[Tema Musical]
Otra actividad atractiva es la creacion de un tema musical dedicado, especialmente si se desarrolla en
cooperacion con celebridades/marcas/estrellas de dibujos animados locales, etc.

Se necesita una aprobacion por escrito de la WBSC para incluir esta actividad en el Plan de Marca y Promocion.

[Otros Elementos]

Todos los demas elementos Gtiles para la operacion del Evento, tales como:
= \/ales de comidg;

= Etiquetas de teléfono;

= Senalizacion del aeropuerto;

= Senalizacion de transporte;

= Uniformes de Voluntarios;

* Lonas de campo (para Lluvia); y

= Otros.

f B cons
A — . aUS-6 _
BUS-5 B cons 010-9785-5562

010-9536-5562 010-7480-5561

010-5711-5563

b
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Apéndice 1 — Elementos Impresos

TIPO ELEMENTO CAPITULO CATEGORIA MATERIAL APROBADO: NOTAS:
Obligatorio Fix Backstop 3.3.1 Campo de Juego Vinil, Vinil Mesh, Lona No pegatinas
recortadas
Obligatorio Dugout Dressing 3.3.1 Campo de Juego Vinil, Vinil Mesh, Lona No pegatinas
recortadas
Obligatorio Outfield Fence 3.3.1 Campo de Juego Vinil, Vinil Mesh, Lona No pegatinas
recortadas
Obligatorio Directional 3.3.2 Brandeo de Sede Vinil, Vinil Mesh, Lona, No pegatinas
Signage Brandeo de Ciudad Dibond, Dura Wood, Acrilico, recortadas
Brandeo de Hotel Tablero Polipropileno, Plexiglas
Obligatorio Backdrops 3.3.2 Brandeo de Sede Vinil, Vinil Mesh, Lona, No pegatinas
Brandeo de Hotel Tejido de Poliester recortadas
Obligatorio Speaker Lectern 3.3.3 Ceremonias Aluminio, Dibond, Acrilico,
Conferencia de Prensa Madera Dura, Plexiglas
Obligatorio Award Podium 3.3.3 Ceremonias Marco de metal o madera; Vinil, Dimensiones:
Vinil Mesh, Lona, Dibond, Dura 1200x90 x 40 cm
Wood, Acrilico, Tablero
Polipropileno
Obligatorio Trophy Stand 3.3.3 Ceremonias Aluminio, Dibond, Acrilico, Madera Dimensiones:
Conferencia de Prensa Dura, Plexiglas 50x50x 110 cm
Obligatorio Winners Board 3.3.3 Ceremonias Dibond, Dura Wood, Dimensiones:800 x
Acrilico, Tablero 70cm
Polipropileno
Obligatorio Team Signs 3.3.3 Ceremonias Dibond, Dura Wood,
Acrilico, Tablero
Polipropileno
Obligatorio Flags 3.3.3 Ceremonias Tejido de Poliester Link
Conferencia de Prensa
Recomendado | Sideline Fences 3.3.1 Campo de Juego Vinil, Vinil Mesh, Lona, No pegatinas
Tejido de Poliester recortadas
Recomendado | Rotational 3.3.1 Campo de Juego LED, Vinil, Vinil Mesh, Lona Electrénico o
Banners Mecanico
Recomendado | Scoreboard 3.3.1 Campo de Juego Vinil, Vinil Mesh, Lona, Vinil
Outlines Adesivo, Tejido de Poliester,
Dibond
Recomendado | Grass Printing 3.3.1 Campo de Juego Air printing, Powders, Special Por fuera de las
DryCompounds, Water Based lineas de foul
Paints
Recomendado | Billboards 332 Brandeo de Sede LED, Vinil, Vinil Mesh, Lona Por fuera del area del
Brandeo de Ciudad Ojo del Bateador
Recomendado | Ribbon Boards 3.3.2 Brandeo de Sede LED, Vinil, Vinil Mesh, Lona Por fuera del area del
Brandeo de Ciudad Ojo del Bateador
Recomendado | Feather Flags 3.3.2 Brandeo de Sede LED, Vinil, Vinil Mesh, Lona Tejido
Brandeo de Ciudad de Poliester
Brandeo de Hotel
Recomendado | Vehicles & Cars 334 Pegatinas en ventanas Vinil Adesivo
Recomendado | Event's 3.3.4 Folletos Papel Cuché Formatos: A4, A5, A6
Programme Programa del Evento
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Apéndice 2 - Plan de Marca

EJEMPLO 1 — Copa Mundial de Softbol Femenino, 2018, Chiba, Japon.
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Apéndice 3 —Plan de Marca

EJEMPLO 2 — Copa Mundial de Béisbol Sub-18, 2018, Gijang, Corea del Sur.
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Apéndice 4 — Linea del Tiempo

LINEA DEL TIEMPO

ACCIONES

18 a 12 meses previos
(Después que la sede
del torneo se ha
otorgado al COL)

WBSC a compartir:
Lookbook/Guia de Marca
Activos principales (Logotipo, marcas de agua, esloganes,
divisores, etc.);

o Logos de Equipos
Directrices de Marca y Promocion (este documento)
o Directrices de Merchandising

o

6 a 4.5 meses previos

COL debe enviar una propuesta del Plan de Marca y Promocion

4 meses previos

Fecha limite para finalizar el Plan de Marca y Promocion

1 mes previo

Control de calidad en elementos producidos y merchandising.

1 semana previa

Control de calidad en la instalacion del branding
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